


Logo Principal



Sub-logo



Sub-logo



Ícone



Paleta de cores

#
0
0
0
0
0
0

#
E
2
7
7
2
9

#
A
A
8
9
5
0

#
F
F
F
F
F
F

Essa paleta de cores foi escolhida para refletir sofisticação e dinamismo na identidade visual. O preto (#000000) simboliza 
elegância e exclusividade, trazendo um toque de profissionalismo que destaca o caráter premium da marca. O dourado 

envelhecido (#AA8950) reforça a ideia de luxo e prestígio, associando-se a valores como sucesso e estabilidade. Já o laranja 
(#E27729) adiciona uma energia vibrante e acolhedora, evocando aventura e acessibilidade, essenciais para o setor de viagens. 

Por fim, o branco (#FFFFFF) oferece clareza e simplicidade, garantindo um visual limpo que transmite transparência e confiança.



Tipografia Principal

Dream Orphans

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0



Tipografia Secundária

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Playfair Display



Identidade Visual
Marluce, que já é proprietária de uma agência de viagens consolidada, deseja expandir sua presença e se tornar 

uma referência no mercado de milhas, utilizando seu próprio nome como marca. 

A ênfase no ‘GO’ de Santiago agrega valor ao posicionamento da marca: para os clientes atuais, reforça o vínculo 
com a sua agência existente, enquanto para novos clientes, o ‘GO’ representa um convite para viagens. 

O termo ‘GO’ é dinâmico e inspirador, podendo ser interpretado como ‘Ir’, ‘Vamos’ ou ‘Seguir em frente’, 
conectando-se perfeitamente ao universo de viagens e experiências que a marca quer proporcionar.
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